1
2
3
4
5
6
7
8
9

gy
L
p A 2 ¢
UNIVERSIDAD DE

LONDRES
LICENCIATURA

MERCADOTECNIA

(NO ESCOLARIZADA. EN LINEA O VIRTUAL)

Fundamentos de
mercadotecni

Mercadotecnia
analitica

Mercadotecnia
comercial y
fidelizacion

Técnicas profesionales
de ventas y negociaciéon

Ventas especializadas y
estrategias de precios

Direccion de ventas

Productos y marcas

Comercioy
mercadotecnia
internacional

Mercadotecnia digital

Matematicas basicas
aplicadas a
la mercadotecnia

Creatividad e
innovacion

Canales de distribucion
y franquicias

Analisis e interpretacion
de estados financieros

Segmentacién de
mercados

Promocion de ventas
y relaciones publicas

Comercio electrénico y
mercadotecnia directa

Mercadotecnia industrial

Mercadotecnia social

Informatica y base
de datos aplicada a
los negocios

Metodologia de
la investigacion

Administracién
contemporanea

Matematicas
financieras

Microeconomia

Investigacion
cuantitativa
de mercados

Contabilidad aplicada

Macroeconomia q
a la mercadotecnia

Investigacion
cualitativa
de mercados

Compaortamiento del

Estadistica descriptiva consumidor

Presupuestos Estadistica inferencial | Disefio de paginas web

Administracién en el
punto deventa
y comercializacién

Planeacién de medios
publicitarios

Legislacién y contratos
de mercadotecnia

Planeacién
estratégica

Taller de calidad Derecho mercantil

Liderazgo y

Mercadotecnia ! .
trabajo en equipo

e Proyectos de inversion
de servicios

Eticay

responsabilidad social Produccion publicitaria

Evaluacién comparada

"Plan de estudios incorporado a la SEP RVOE 20252824 de fecha 28 de agosto de 2025
Modalidad virtual”

GUIA DE AREAS DEL CONOCIMIENTO

Analitica y Métricas de
Mercadotecnia,
Economia y Finanzas

Mercadotecnia

Estrategias de
Digital y Analitica de Datos

N Gestién Organizacional
Mercadotecnia

Investigacion de
Mercados

Publicidad




